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OLA, MUITO
PRAZER!
BOND... OPS.
ARRUDA.
LUIZ ARRUDA!




TENHO 37 ANOS

SOU ECONOMISTA DE
FORMAGCAO,
APAIXONADO POR
COMUNICACAO.

IUIZmarrUda Seguindo v | s






ARRUDAR: ATO OUFEITO DE
VENDER QUALQUER
PRODUTO OU SERVICO COM
GARANTIA DE QUALIDADE
NO TEMPO QUE VOCE
PRECISAPORUMPRECO
JUSTO.




ESSE WAY OF LIFE
MOLDOU MEU
CAMINHO:







RALAMOS,
CRESCEMOS,
APANHAMOS,
APRENDEMOSE
NAO PARAMOS DE
CRESCER. Al...
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BERLIN COLOGNE DRESDEI% DUBAI DOHA LONDON. MUNICH

PARIS SAO PAULO SHANGHAI STUTTGART VIENNA ZURICH



ONE GLOBE. ONE AGENCY
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A UNIQUE GLOBAL NETWORK OF OFFICES /THAT THINKS " GLOBALLY WITH
L'O?.G%Q\L ROOTS FROM BRAZIL TO CHINA.




AVANTGARDE OFFICES
& ACTIVATED MARKETS

| AVANTGARDE OFFICES <E
LONDON ] \T"'}Tl—;;“T
~ ACTIVATED MARKETS
EUROPE
Belgium Poland
Finland Portugal
Greece Rep. of
Denmark Ireland

Italy Spain
Netherlands Sweden

REST OF THE WORLD

Dominican Rep. Singapore

Japan South Korea

Kazakhstan USA

Puert.o Rico Venezuela '= :

Russia — R R s a
\ SAQ PAULC . -




ACHEI QUE TINHA CHEGO
ONDE QUERIA. MAS Ai O



LOIZ, WE
NEED TO
TULKABOUT
US.
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E O DESAFIO
DE SAO
PAULO...
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EXPERIENCE
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ACREDITAMOS QUE
TODA MARCA PRECISA SE
RELACIONARCOM
MAIS QUE UM TARGET:
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ATIVACAO DE MARCA

CAMPANHAS DE MARKETING

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

ADEQUACAO CULTURAL

GUIA DE MARCA

ESTRATEGIA DE MARCA

POSICIONAMENTO DE MARCA
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IMPACTO /
ALCANCE

ADVERTISING

IMPACTO

O QUE CONCILIA PESSOAS

SENTIMENTOS




SENTIMENTOS

SENTIMENTOS

O QUE CONCILIA PRODUTO/ATO

ENTUSIAMO

EEEEEEEEEEE



ENTUSIASMO

O QUE TRANSFORMA

EVENTO — ENTUSIASMO EM
VENTUALIDADE/ Y

AMOR OU PAIXAQ?

[E

AMOR/PAIXAO



JAMOR /PAIXAO
[EMOCAO

/PENSAR NO QUE
PARECIA OBVIO

/[RECONCIALIACAO
ENTRE SUA VIDAE AS
MARCAS
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MUNDIAIS

B ,§;m§!?
VODKA

PASSPORT
SCOTCH |
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ELEGAL TRABALHAR
PARA AS MARCAS,







E CONTRAELAS "
TAMBEM. S







OBUZZNAO
NOS
INTERESSA.
QUEREMOS
UMARELACAO
DURADOURA.




UMEVENTO
PODE SERUM
CONTATO, MAS

O CONTATOE
INSTANTANEO.
BUSCAMOS
CONEXOES.




CONEXOES?
HAUM
GRANDE

DISTANCIA
ENTRE BIG
DATAEBIG
IDEA.




CONHECIMENTO
EINFORMACAO

ETUDO PARA
NOS.




DE PARA
WEARABLE HEARABLE

\

o
* lecologia integrada a roupas e acessorios e Tecnologia inteligente direto no seu ouvido
e Permite o rastreio de atividades fisicas e e Reconhecimento de voz perfeito, tornando

exportacao de dados para mobile telas obsoletas

¢ |[nteracao com dispositivos no toque de um e Concluso de tarefas enquanto esta
dedo conversando



DE PARA
l.LA. (INTELIGENCIA ARTIFICIAL) E.A.(EMOCAO ARTIFICIAL)

®KBA J:C)?:(S Google DeepMind §6} AlphaGo

Challenge Match
-5

8 March 2016

"

e Maqguinas que imitam funcdes cognitivas

humanas, como solucdo de problemas e e | inguagem natural, tornando a interacao
aprendizado homem e maquina mais limpa e sem ruidos
e Atuais |.A. focam em apenas uma tarefa * Nogéo de contexto e habitos pessoais

e Apelo frio e técnico e [orna as barreiras de interacao mais suaves



DE PARA
PLATAFORMAS BLOCKCHAIN

e Economia compartilhada € dominante em e [ransacao de usuarios sem plataformas
plataformas que intermediam as relacdes iIntermediando

e A plataforma rentabiliza a cada transacao e Sem custos adicionais ou taxas escondidas
e Coleta de dados como fonte de renda e Privicidade e seguranca dos seus dados

secundaria garantida



CERTA
EUM
SENTIMENTO.







NOW
LET'S CREATE

SOME FANS
TOGETHER!




AVANTGARDE
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S +55 11 3150-0940 avantgarde.net



