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ESTRATÉGIA de marketing: integração dos pontos 

de contato de conteúdo

Objetivo de vendas

Imagem de Marca

relevância de mensagens

aderência do Conceito premium

foco no relacionamento

MIDIA
reconhecimento de marca • 
alcance e frequência • mídia 
geral • mídia digital • veiculação 
de conteúdo  

RELACIONAMENTO
presença no mercado • 
proximidade com o cliente • 
touch and feel • exposição 
de conteúdo

ARGUMENTAÇÃO COMERCIAL
produção de conteúdo • aumento 
de  conhecimento 
técnico/comercial •  
reconhecimento de venda de valor 
•  exposição de mensagens e 
campanhas comerciais

MÍDIA 

RELACIONAMENTOARGUMENTAÇÃO

COMERCIAL

Inbound marketing



campanhas 
publicitárias  

propaganda off e on line

app scania

websites

social mídia  

MKT direto 

argumentação 
comercial 

Scania no detalhe 

automação de 
conteúdo

trade PDV

Inbound marketing



promoção E eventos ativações comerciais e relacionamento

SCANIA EXPERIENCE
Evento para prospecção de vendas e 
relacionamento com clientes, 
organizado pela Casa, podendo ser 
realizado na própria concessionária ou 
em outro local da região. 

Estratégia: proximidade regional com 
customização de conteúdo e 
abordagem comercial.

SCANIA SHOW
É o programa de visita à fábrica para 
encantar os clientes e potenciais 
com o mundo Scania, em um 
ambiente especialmente preparado 
para fechamento de negócios e 
relacionamento.

Estratégia: profundidade de 
conteúdo e foco no relacionamento
(one/one).

FEIRAS NACIONAIS E REGIONAIS
Participação em feiras do segmento para 
fomentar vendas e estreitar o 
relacionamento com clientes e 
potenciais. 

Estratégia: Frequência, Exposição e 
Abrangência (+40 feiras/ano).



case: TRANSPOSUL 2018

PLANO DE MÍDIA
Período: 03 a 29 de Junho

LEADS: 34

VENDA
1 caminhão

VISITANTES: 712

RESULTADOS OBTIDOS 

• Cenário: quantidade limitada de caminhões; momento de transição de linha;

• Desafio: impulsionar mensagens de Serviços e gerar visitação de público
com este perfil de interesse; 

• Estratégia: plano de mídia com ações segmentadas por perfis de usuário e 
localização;

• Direcionamento para landing page de cadastro;

• Régua de conteúdo pré-feira com as Soluções Scania que estariam 
expostas no stand

CLIQUES: 41.015

IMPRESSÕES: 3.061.980

2 pacotes de 
conectividade
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