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ESTRATEGIA de marketing: integracdo dos pontos @
de contato de conteudo

SCANIA
g DIGITAL PLATTFORM
MIDIA 2 e AND STRATEGY

reconhecimento de marca e
alcance e frequéncia ¢ midia
geral e midia digital  veiculacao
de conteudo

ARGUMENTACAO COMERCIAL
producao de conteudo e aumento
de conhecimento
técnico/comercial o
reconhecimento de venda de valor
e exposicao de mensagens e
campanhas comerciais

RELACIONAMENTO
presenga no mercado e

Eroximidade com o cIign:ce . OBJETIVO DE VENDAS
ouch anq feel e exposicao
de contetdo IMAGEM DE MARCA
RELEVANCIA DE MENSAGENS
ADERENCIA DO CONCEITO PREMIUM

ATRACAO CAPTAGAO CONVERSAO FIDELIZAGAO  ANALISE

Inbound marketing FOCO NO RELACIONAMENTO
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CAPTACAO CONVERSAO FIDELIZACAO
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Inbound marketing




SCANIA SHOW

E o programa de visita a fabrica para
encantar os clientes e potenciais
com o mundo Scania,em um
ambiente especialmente preparado
para fechamento de negocios e
relacionamento.

Estratégia: profundidade de
conteudo e foco no relacionamento
(one/one).

SCANIA

EXPERIENCE

SCANIA EXPERIENCE

Evento para prospeccao de vendas e
relacionamento com clientes,
organizado pela Casa, podendo ser
realizado na propria concessionaria ou
em outro local da regiao.

Estratégia: proximidade regional com
customizacao de conteudo e
abordagem comercial.

FEIRAS NACIONAIS E REGIONAIS
Participacado em feiras do segmento para
fomentar vendas e estreitar o
relacionamento com clientes e
potenciais.

Estratégia: Frequéncia, Exposicado e
Abrangéncia (+40 feiras/ano).



CASE: TRANSPOSUL 2018

Cenario: quantidade limitada de caminhdes; momento de transicao de linha;

Desafio: impulsionar mensagens de Servicos e gerar visitacado de publico

com este perfil de interesse; RESULTADOS OBTIDOS

Estratégia: plano de midia com acdes segmentadas por perfis de usuario e
localizacéao; IMPRESSOES: 3.061.980

Direcionamento para landing page de cadastro;

CLIQUES: 41.015
Régua de conteudo pré-feira com as Solucdes Scania que estariam

expostas no stand VISITANTES: 712
| LEADS: 34

PLANO DE MIDIA N :

PERIODO: 03 A 29 DE JUNHO Visite o stand da Scania na Transposul ‘
2018.
Dias 27, 28 e 29 de Junho de 2018 S R T ATE:

Fundaparque - Bento Gongalves/RS \ e é"'na" 'S""‘)"‘Su" VENDA...
1 CAMINHAO
i 2 PACOTES DE
Vamos falar de Solug¢des para o seu Email* CONECTIVIDADE
neg(')CiO? ‘ vitoria@makeid.com.br ‘

Desejo receber contetidos da Scania

M Mais produtividade para o seu negécio! ‘4 +8=7 ‘
Redug@o de até 16% dos custos de manutengao e mais

°® disponibilidade para seus veiculos!
QUERO ME
g) Qualificagdo do motorista e redugao de até 10% no consumo de INSCREVER!

combustivel.
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