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QUEM ESSA TATY PENSA QUE

Es?trategista de posicionamento digital,
comunicadora, mineira e mae.

Trabalho ha 15 anos com criacao de conteudo para
internet, tenho um canal no YouTube com quase 2
milhdes de inscritos, trés livros publicados, dentre
eles dois Best-Sellers, ja fiz acdes e palestEm

“NETFEDXC"TA) ambev ##sankhya
DANONe Qlgsre Google Algar:

Dentre os programas de tv que participei esta O
Aprendiz com Roberto Justus. Atualmente, na Bloor,
assessoramos executivos e empresas que
valorizam a presenca de seus negocios no digital e
orocuram solucdo para produzir conteldo de




BLOOR

ESSA COISA DE SER
| EMBRADO E MUITO A
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ESTRATEGIA BLOOR COMUNICACAO 360

OBJIETIV




BLOOR

DOS CONSUMIDORES
o UTILIZAM REDES
/ OCIAIS PARA
PESQUISAR PRODUTOS
ANTES DE COMBRAR.

https://cicloecommerce.com.br/blog/redes-sociais-e-0-pro
cesso-de-compra-do-consumidor-online
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(CASE) ClubMed ¥

ML ClubMed! iy hapey

AGRISUD SCHOOL = €99

galinhas livres
INTERNATIONAL




PLATAFORMAS

& 3

Instagram TikTok Kway Youtube

Forte em: Forte em: Forte em:
Lifestyle, Informacao Search,

saude, beleza, rapida, humor, Vigéncia,
decoracao, esquetes, conteudo
aspiracional publico aprofundado

M®

Linkedin

Forte em:
Atualidade,

cases,

historico,

reforco de
marca.

Onde estar | Com qual frequéncia | Os algoritmos | Qual a entrega e demanda de cada uma delas.
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empresa para event

empresa para eventos

empresa para eventos corporativos
empresa eventos para formatura
empresa buffet para eventos
empresa para organizar eventos
empresa eventos

empresa eventos corporativos
empresa eventos sp

empresa eventim

empresa eventos curitiba

Pesquisa Google

e

Estou com sorte

Denunciar previsoes inadequadas
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CONTEUDO

URIOSID

HERO o

ATUALIDADE
STORYTELLING




ESTRATEGIA BLOOR COMUNICACAO 360

MELHORES PRATICAS PARA CRIACAO DE CONTEUDO:
PROCURE SEMPRE UMA JANELA

ABAJUR

/ UM BOM CELULAR
MICROFONE DE LAPELA
CAPTIONS
PLANEJAMENTO
BASTANTE TEMPO



ESTRATEGIA BLOOR

COMUNICACAO 360

como funciona o

NETWORK
DIGITAL ot

CRIE COMUNIDADE Procure seu

cliente ideal

Interaja no
stories

Use caixinhas
de comentarios
e perguntas

Use hashtags Marque a
direcionadas localizacao

Post em Collab

Interaja com

no feed

Proponha parcerias
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eame) exame & - Sequir Q Forbes Under30

11 perfis de executivos
no Instagram que sao
verdadeiras aulas para
quem quer evoluir na
carreira e nos negocios

Alem do cracha: executivos

fortalecem marca pessoa] Com milhares de seguidores, esses CEOs e

~

O CEO VIROU INFLUENCIADOR

Como os executivos tém usado as redes

nas redes sociais e
alavancam negocios

=wew  CartaCapital 223

DO MICRO AO MACRO

sociais para turbinar suas empresas

A Valor

Cresce a cobranca para
que CEOs sejam

O CEO vira influenciador e redefine

o papel da lideranca nas empresas

influenciadores

Executivos ganham protagonismo como
comunicadores e tornam-se ativos estratégicos
na construgao da confianga corporativa

Ha uma expectativa cada vez maior para
que altos executivos publiguem nas redes

s e R s s Ahabilidade mais importante sociais e nao deleguem essa tarefa para

para ter sucesso no novo mundo terceiros
21.09.2025 14HO0O dOtI’ObOlhO

Forbes



ESTRATEGIA BLOOR COMUNICACAO 360

OBRIGADA!

} Grace Daiany
(O (34)98423-0249

> comercial@bloor.com.br



mailto:assessoria@acidezfeminina.com.br

BLOOR

comunicacdo estratégica



